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ADALCAMOunapiccolaimpresa
hariscoperto e lanciatosul
mercatounmaterialebrevettatonegli
anniSettantaed è diventata l

'

interiordesigner di grossecatene in

tuttaItalia
.

A Grammicheleun'
azienda edilehaideatoper i colossi
delladistribuzione unservizio di

restylingchiavi in mano e ha
raddoppiato il suofatturato

.
A Mazara

delValloungiovaneottico si
è

inventato la prima
"

Spapergli
occhi

"

. Sonosoloalcunedelle
strategie

messe in campodapiccole e

medieimprese sicilianeper
sfidare i venti di crisi

,

chenell ' ultimo
annohannospazzatodalmercato
siciliano600attività

. Imprese in

crescitaperchéhannoavuto il

coraggio di cambiare pelle e di

inventarsiunprodotto o unservizioche
il mercatononoffre.

« Nel2008
,

avevamosubitouna
battuta d

' arresto " racconta
BaldoPipitone ,

43anni
,

amministratoredellaPam di Alcamo
,

25
dipendenti e unfatturato in crescita
del40percentonel2011 "

dovevamocercarequalchenuovaidea
e
abbiamoinviatocentinaia di

emailadarchitetti e arredatori per
capirequalimateriali e soluzioni
potevanopreferire »

.
Laricetta

vincente è stataaffiancare alla
lavorazio nedellegnounmateriale
vintage ,

ilCorian
,

inventatone11967.« E'

moltoversatileperrealizzare
scrivanie

,

scaffali
, pianidalavoro "

dicePipitone"ed è statalasvolta.
Siamoriuscitiadallargare il busi

nessarrivando a unamedia di 100
clientiall ' anno

,

in tuttaItalia e

all

' estero
,

e a contratti in esclusiva
concateneinternazionalicome
NaturHouse e SilvianHeach.
Adesso

,

siamopronti a sbarcare a

NewYork
,

dove ci attendeun'
importantefiera di settore

.

Laprossimasfida? Il settorealberghiero ».

SecondoPaoloRuggeri ,

unodei
socidellasocietà di consulenza
aziendaleOpenSource
Management e autoredellibro " Piccole e

medieimprese chebattono la

crisi
"

,

chicela fa e sfonda nonostante
la congiunturaeconomica

,

lo fa

perché « puntasuunprodotto o su
unservizioinnovativo :

in tempi di

sovrabbondanzadell ' offerta
,

non
bisognacaderenellatrappoladel

"

piùpermeno "

,

maevidenziare le

diversitàcheogniaziendaha
rispetto ai concorrenti ».

Per la G&CoComunicazionee

Immagine ,

cherealizzainsegne ,

cartellonistica e affissioniper
centricommerciali e aziende a

Grammichele nelcatanese
,

i fatturati a

piùzerisonoarrivatiquando il suo
fondatoreMassimiliano Guccione
hadeciso di fornire a marchicome
Auchan e Conad il servizio di resty

Materialivintage e servizichiavi in mano

i segretidelleimpresechevincono la crisi
DaTrapani a Catania

,

eccochice l ' hafaitagrazie a ideeinnovative

I titolari di alcuneimprese
" vincenti " riunitidurante il meeting di OpenSourceManagement

lingdell
'

immaginechiaviinmano.
« Partendodallevecchieinsegne "

spiega " e sfruttando i vecchi
materiali

,

concostipiùcontenuti
.
Lo

stiamofacendoco n inegozidell ' ex

Coop , percuirealizzeremo le

nuove insegnecon il marchio
SuperCoopSicilia .

Il nostro è unservizio
a
360gradichecuratuttigliaspetti

dellacomunicazioneesterna
,

dalla decorazionedeimezzialla
segnaletica »

. Cosìhanno contribuito
a realizzare i centriPorte e Sicilia di

Catania e il Conca d

' Oro a

Palermo
.

« Lanostraattività " dice
Salvatore Guccione

,

amministratore

delgruppo " è in espansionecon
unfatturato in crescitadel63per
centonel2011 e neiprossimidue
anniassumeremo oltre50persone
concontrattia tempodeterminato
neicantieridelnuovopolo
tecnologicodell ' Università di Catania ».

Anchenellasanitàprivatavince
la crisichioffreunservizio
personalizzato

.

« Siamonoticome l

'

unicoospedalesicilianosenzadolore
" raccontaFrancescoCrimaldi

,

addellaSo . Ge . Sa.
,

chegestisce la

casa di curaSantaBarbara di Gela
" perogniintervento

,

ancheuna
semplicegastroscopia ,

c' è sempre
l

' assistenza di unanestesista
.

Anchesequestocosta di più ,

il nostro
motto è il pazienteprima di tutto ».

A MazaradelVallo
, MaxOptical ,

marchio di otticamade in Sicily in

pochianni si è affermato in

provinciadiTrapaniehachiuso i12011
conunfatturato di oltre2milionidi
euro

,

in crescitadel 9 percento . La
ricettaanti-crisi? « Nel2009
abbiamo affiancato la vendita di

occhiali"racconta KatiaConcadoro
,

direttore finanziariodell ' azienda
fondatadaRobertoVaiana " alla
cura e al benesseredellosguardo
creando la primaspapergliocchi.
Sonoalmeno300 i clientiall ' anno
cheacquistanountrattamento di

bellezzapergliocchinelnostro
puntovendita di

Mazara
.

A breve
apriremoun'altraspaneinostri
negozi di Marsala e Castelvetrano
e contiamo di lanciareprestoun
franchising fuoridall ' Isola ».
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